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TESTONE & GRIFO
Sinergia, aperture
a Citta di Castello,

Pescara e Milano
Poi sbarco a Londra
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Nazionale

Testone e Grifo nel segno dell’'Umbria

Le due aziende fianco a fianco nella promozione dei propri prodotti,
la torta al testo pronta a uscire dai confini regionali e conquistare Londra

Luca Caputo,
Carlo Cotonossi
& Simone Farinelli
Alato, la nuova
busta di kaite

con il marchio
Testone

PERUGIA - Testone doveva essere
un gioco o git di li. E, invece, ora
si trova alla vigilia dell'ennesima
apertura. A meta maggio Pescara,
poi, in estate, Milano e Londra
(“Dallazona 1, piti centrale, do-
vremo spostarci alla 2 perché al-
meno possiamo avere il camino a
legna, laricetta della torta non si
tocca”). In autunno a Citta di Ca-
stello. E, soprattutto, tra una me-
sata circa, in piazza Matteotti, nel
centro di Perugia.

Il gruppo Grifo alimentare ha
una storia pluridecennale che si
consolida anno dopo anno. “Ma
abbiamo una cosa in comune: la
volonta di valorizzare al massimo
la produzione umbra”.

Testone e Grifo si sono incon-
trati quando Simone Farinelli e
Luca Caputo hanno aperto le porte
del primo ristorante, in via Sette-
valli. Da fornitore, la Grifo é di-
ventata partner, insieme hanno
messo a punto un progetto che “ci
ha fatto gettare il cuore oltre
’ostacolo, non dando troppa im-
portanza agli ostacoli del presen-
te, quanto alle potenzialita del fu-

turo”, sottolinea il presidente del
gruppo Grifo, Carlo Catanossi.

11 punto vendita You Grifo di
piazza Matteotti diventera Testo-
ne. Ci saranno la torta al testo, gli
hamburger, i primi piatti. E cisa-
ranno esclusivamente prodotti
Grifo. E ci sara poilo spazio bar
che verra potenziato e valorizzato
ulteriormente, “la brioche alla
panna non poteva scomparire”, ci
saralo yogurt e le preparazioni
che caratterizzavano gia You Gri-
fo. Nel punto vendita saranno im-
piegate quindici persone, due
provengono dalla precedente ge-
stione, alcuni arrivano dal perso-
nale gia impiegato, qualcuno sara
assunto.

Da subito, trai due partner, &
stato avviato un processo di co-
marketing che va oltre il punto
vendita nel centro storico di Pe-
rugia e che segnal’'inizio di una
collaborazione destinata a ripe-
tersi. Ilmarchio Testone compa-
rira sulle confezioni dilatte, quel-
lo di Grifo sulle tovagliette dei ri-
storanti. Due mondi apparente-
mente distanti, anche dal punto

di vista anagrafico, ha detto Cata-
nossi, che trovail punto di incon-
tronel “madein Umbria”. La

cooperativaumbra, ricorda Cata-

A Perugia

Il punto vendita You Grifo
cambia insegna e diventa
anche ristorante della
catena di locali “dedicati”
alla tradizione locale,

ma brioche e panna restano

nossi, “sindalla sua nascita ha
fatto le sue fortune sulla com-
mercializzazione del latte, dei
formaggi e degli altri prodotti
agroalimentari puntando tutto
sull'Umbria”. “Il Testone - ag-
giunge Farinelli - con’apertura
di numerosilocali conil proprio
marchio, ha dato un forte impulso
all'identita culinaria con la valo-
rizzazione della torta al testo e dei
prodotti gastronomici del territo-
rio”. 11 “ponte” tra generazioni di
aziende é presto costruito.



